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1. Uvod

Tento graficky manual stanovuje zakladni pravidla pro pouzivani vizualni
identity spolku Praeceptores z.s. Redeni konfliktd a prevence nasili.

Jeho cilem je zajistit jednotnou, profesionalni a dlouhodobé konzistentni
prezentaci spolku napfi¢ tiskem, digitalnimi médii, vzdélavacimi materialy
i vefejnou komunikaci.

Vizualni identita spolku vychazi z hodnot:

* vzdélavani,

* moudrosti,

* stability,

* davéry,

* profesionality,

* kultivované komunikace,

* prevence konfliktd a nasili.

Logo i cely vizualni styl maiji plsobit:

* ddvéryhodng,

* odborng,

* Klidné,

* nadCasove,

* a zaroven moderné a srozumitelné.



2. O spolku

Praeceptores z.s. Redeni konflikt( a prevence nasili je neziskovy,
nezavisly a apoliticky spolek zaméreny na:

* vzdélavani,

* Fesen( konfliktd,

* prevenci nasili,

* krizovou komunikaci,

* rozvoj bezpelnostnich dovednosti,

* Sifeni odbornych informaci,

* organizaci kurzd, workshopU a vzdélavacich aktivit.

Nazev ,Praeceptores” vychazi z latinského oznaceni pro ucitele,
privodce ¢&i vzdélavatele.

Vizualni identita spolku proto kombinuje:
* akademickou kultivovanost,

* prakti¢nost,
* a symboliku moudrosti a vzdélani.



3. Zakladni myslenka loga
Logo Praeceptores pracuje se dvéma hlavnimi prvky:

1) Typograficka ¢ast
Dominantnim prvkem je nazev:

Pouzita typografie plsobi:

* stabilng,

* tradicne,

* ddvéryhodng,

* a odkazuje na akademické, historické a vzdélavaci prostred.

2) Symbol sovy
Sekundarnim, avSak vyznamoveé kliC¢ovym prvkem je stylizovana hlava
Sovy:

Sova symbolizuje:

* moudrost,

* vzdélani,

* pozornost,

* schopnost orientace,

* Klid,

* rozvahu,

* schopnost vidét souvislosti i v obtiznych situacich.

Symbolika sovy zaroven odpovida zaméreni spolku na:

* vzdélavani,

* prevenci,

* analyzu konfliktd,

* praci s lidskym chovanim,

* a kultivovaneé feSeni krizovych situaci.



4. Varianty loga
Logo existuje ve dvou hlavnich variantach:

Varianta A — textova ¢ast a samostatny
symbol

Symbol sovy je pouzit samostatné vedle
logotypu. Vzdy vystfedény nad napisem
PRAECEPTORES. Mezera mezi symbolem
a textem je vymezena 30% vysky symbolu
SOVYy.

Tato varianta je vhodna zejména pro:

* hlavickoveé papiry,
* prezentace,

* bannery,

* polepy vozidel,

* web,

* socialni sité,

* merchandising.

Varianta B — symbol jako soucast logotypu
Symbol sovy nahrazuje pismeno ,0" ve slové
PRAECEPTORES.

Tato varianta pUsobi:

* kompaktnéji,

* elegantnéji,

* minimalisticky,
* a vice ikonicky.

Je vhodna zejména pro:

* branding,

* reklamni plochy,

* tiskoviny,

* obalky,

* propagacni materialy,

* mensi formaty (omezeny prostor na vysku).

EXTRA — symbol sovy

Neslouzi jako nahrada za logo. PouZiva se jako doplnék

nebo v pfipdé, kdy nelze aplikovat standardni logo
(napt. favicon, ikona aplikace atp.). Konkrétni pouziti

konzultujte na info@praeceptores.eu
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5. Barevnost

Hlavni barva
Dominantni barvou vizualni
identity je zlata.

Zlata symbolizuje:

* kvalitu,

* hodnotu,

* zkuSenost,

* prestiz,

* autoritu,

* kultivovanost,
* dlouhodobost.

Hlavni zlata

*C: 20
*M: 30
*Y:70
* K15

Alternativné pro tisk:

Pantone 872 C
(metalicka varianta)




6. Doplnkove barvy

Tmava grafitova
Pro texty a kontrastni plochy.

*C:65
*M: 55
*Y: 50
*K: 70

Tepla svétla Seda
Pro pozadi a sekundarni plochy.

*C: 8
*M: 8
*Y:12
*K: 8

Tmavé olivova
Doplnkova akcentova barva vychazejici
z tématu stability, klidu a vzdélani.

*C: 45
*M: 30
*Y: 65
* K35

Krémova / parchment
Dopliikova svétla barva evokujici papir,
knihy a vzdélavani.

*C: 4
*M: 6
*Y:14
*K:0
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7. Ochranna zona loga

Kolem loga musi byt vzdy zachovan dostatecny volny prostor.

Minimalni ochranna zdéna odpovida:

* 50% vysky symbolu sovy u loga kombinovaného (text a hlava)

* vySce symbolu sovy u loga tvofeného napisem a symbolem sovy na
misté pismene , 0"

*50% vysky symbolu sovy u symbolu sovy

Do ochranné zény nesmi zasahovat:

* text,

* fotografie,

* jiné grafické prvky,
* okraje stranky.
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8. Minimalni velikost loga

Pro zachovani Citelnosti nesmi byt logo pouzivano mensi nez:

I\
PRAECEPTORES PRAECEPTWRES \y)
Varianta A Varianta B Extra
Tisk Tisk Tisk
15 mm Sitka 20 mm 3 mm Sitka
Digitalni pouziti Digitalni pouziti Digitalni pouziti
100 px Sitka 120 px Sitka 30 px Sitka

(rozliseni pro obrazovky, web...)

U mensich velikosti je doporu¢eno pouzivat zjednoduSenou variantu loga
(Varianta B) nebo vynucené pouze symbol sovy.
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9. Zakazane pouziti loga
Logo nesmi byt:

* deformovano,

* roztahovano,

* otageno,

* pouzivano v jinych barvach,

* doplhovano efekty,

* stinovano,

* pouzivano na necitelném pozadi,

* kombinovano s nevhodnou typografii,
* upravovano bez schvaleni.



1O. Typograﬁe

Primarni font

1) Cinzel

Pro pripady kratSich textovych sdéleni, kdy je vhodné pouziti kapitalek.
Napf. certifikaty, specifické tituly ¢i nadpisy.

2) Cormorant Garamond
Pro bézné pouziti pro nadpisy, zvyraznéne texty (citace, tituly atp.).

Tyto fonty podporuiji:

* akademicky,

* elegantni,

* ddvéryhodny charakter znacky.
Sekundarni font

Pro veSkery text (body copy):

Inter
(pfipadné jako univerzalni nahrada Helvetica nebo Aral)

Vlastnosti:
* vysoka Citelnost,

* moderni vzhled,
* profesionalni pouziti v digitalu i tisku.



MARIO TACHECI

predseda spolku
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11. Pouziti na dokumentech
Logo se pouziva:

* v zahlavi dokument(,

* na titulnich stranach,

* v prezentacich,

* certifikatech,

* vzdélavacich materidlech,
* vizitkach,

* smlouvach,

* online dokumentech.

Preferovana je:
* Cista kompozice,

* dostatek volného prostoru,
* omezené mnozstvi grafickych prvka.

NS
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Nase poslani
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12. Pouzitl v reklame a propagaci
Logo musi byt dobie Citelné:

* na bannerech,

* reklamnich plochach,

* socialnich sitich,

* vozidlech,

* odévech,

* prezentacCnich sténach,
* reklamnich predmétech.

Preferované materialy:

* tmavé matné povrchy,

* kvalitni papir,

* decentni kontrast,

* minimalisticka kompozice.



13. Pouziti na vozidlech

Doporucéené pouziti:

* zlaté logo na tmavém podkladu,
* jednoducha kompozice,
* bez nadbytecné grafiky.

Preferované umisténi:
* dvere,

* zadni ¢ast vozidla,
* kapota.

1508



14. Vizualni styl fotografie

Doporuceny styl fotografii:

* realisticky,

* dokumentarni,
* profesionalni,
* autenticky.

Témata:

* vzdélavani,

* komunikace,

* prakticky vycvik,
* spoluprace,

* bezpeclnost,

* krizoveé situace,

* lidska interakce.

Vyhybat se:

* agresivni stylizaci,

* militaristickému vzhledu,
* lacinym stock fotografiim,
* pfehnané dramatizaci.



konIMc’tu a.prevence nasili a vyzkoqs (=
' SltuaCI Ij pele i déti ceka pohodov '
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15. Tone of voice
Komunikace spolku by méla pusobit:

* odborneg,

* klidné,

* srozumitelng,

* vecne,

* sepbevédome,

* ale nikoli agresivné nebo elitarsky.

Duraz je kladen na:

* praktickou zkuSenost,
* vzdélavani,

* prevenci,

* profesionalitu,

* respekt k Cloveéku.









